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NUESTROS DISENOS SEDUCEN AL MUNDO

CADA VEZ MAS DISENADORES ARGENTINOS

SON RECONOCIDOS EN EL EXTERIOR

Varias instituciones ofrecen asesoramiento. Resulta fundamental aprender puntillosamente los codigos
impuestos por el circuito internacional. Tres profesionales comparten su experiencia.

El fendmeno es tan reciente que alin no existen estadisticas ni datos
precisos sobre su impacto en el area. Pero, a poco de andar entre
disehadores e interioristas, es facil advertir que cada vez son mas
los que deciden llevar sus productos al exterior.

Las instituciones cercanas a este sector ya han tomado cartas en el
asunto. Un caso representativo es el del Centro Metropolitano de
Diseno (CMD).

“Uno de nuestros objetivos es ayudar a generar productos que sean
capaces de enfrentar el mercado internacional”, afirma Marfa
Sanchez, encargada de producto del organismo. Para lograrlo, el
CMD viene sumando esfuerzos con el area de Comercio Exterior
del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, Cancilleria, la
Fundacion Export-Ar y la Fundacion Banco de Boston, entre otras.
Se busca asesorar a los potenciales exportadores para que puedan
responder a los requerimientos internacionales sobre calidad y
produccidn. En definitiva, el camino hacia las vidrieras extranjeras
dista de ser sencillo, aunque no es imposible.
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Distintos caminos

“Viajar a Alemania por primera vez fue como tirarse a una pileta
desde un décimo piso”. La frase no puede ser mas grafica. Ana
Manghi la formula con humor, distendida y con un pie en el avion
que la llevard por segunda vez a Europa. Su estado de animo es
diferente de un aho atrds, cuando se lanzO6 a la aventura de
presentarse en Tendence, una de las ferias de diseho mas
importantes del mundo. En ese momento, la invadian la ansiedad y
las expectativas. No era para menos: con sede en Francfort e
instalada en un inmenso predio de 321.500 metros de superficie,
esta monumental feria llega a recibir mas de 100.000 visitantes de
todo el mundo. Hoy, con la serenidad que da la experiencia vivida,
Ana vuelve a la exposicion alemana. La acompahan otros dos
disehadores, Fernando Poggio y Sylvia Fiedler. Pero el aprendizaje
durante el afio que paso fue intenso y a los tumbos. Primero debio
decirle adids a sus tiempos de trabajadora informal y aprender los
codigos de las pequehas empresas. Al recorrido por las instituciones
que hoy estan prestando asesoramiento a este tipo de
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emprendimientos le siguid el peregrinaje por las camaras de
comercio extranjeras y la investigacion sobre las caracteristicas de
las ferias internacionales. Después, darles forma a sus productos
(guardas de vidrio fusionadas), adaptarlos a los requerimientos
internacionales... y preparar las valijas.

Otro que apuesta por el circuito internacional es el arquitecto Julio
Oropel. En este momento estd llevando al exterior dos lineas de
mobiliario y objetos. Una, denominada Matungo, se basa en el
trabajo con cuero tefiido y clavos de bronce. La otra, llamada
Macanita, desarrolla sus objetos con fuerte presencia de mica, un
mineral natural que se trabaja en laminas muy delgadas. La
insercion de Julio en el circuito internacional estuvo marcada por la
buena suerte. Con la mira en las tiendas neoyorquinas, el Gltimo afio
se acercod a la Gran Manzana con algunos prototipos de sus
muebles0. Un dia paso frente a la tienda de Donna Karan y sinti6
que sus objetos eran para ese lugar. Ingresd en el local sin un plan
prefijado, y vi6 que la Karan estaba en medio de una prueba de ropa,
rodeada de gente y con guardaespaldas incluido. Sin pensarlo
demasiado, se acercO y le transmitid su admiracion. Recordd que en
el maletin llevaba una muestra de sus colecciones y le rogd que la
aceptara como un obsequio. “Entonces se generd el contacto
—rememora. Le encantd y al poco tiempo me encargd la linea
Matungo”, Casi un cuento de Navidad. Pero Julio decidid no
descansar en ese pequefio milagro. Buscd asesoramiento e hizo
nlimeros para garantizar la provision de stock que requerira la tienda
neoyorquina. En marzo, sus colecciones conoceran las calles de
Nueva York.

Por su parte, el disehador Carlos Mathov forma parte de la operacion
Eucalyptus Grandis, promovida por el Centro Metropolitano de
Diseho. Mathov se vinculd con la fabrica de muebles Genoud y
desarroll6 una linea de muebles modulares para jardin. Los prototipos
aspiran a sustituir los modelos importados fabricados en madera de
teca. Pero no solo eso: también se estudia la posibilidad de llevarlos al
exterior. En marzo se realizaran nuevos encuentros entre disehadores
e industriales, en el marco del CMD. La intencion es encarar en
conjunto una estrategia de exportacion. Mathov ya tuvo alguna
experiencia en el tema. Como Director del Departamento de Disefio
de la linea de muebles Estar, participd en la reciente expansion
regional de esa firma. Por medio de un sistema de franquicias, los
muebles estan llegando a Paraguay. “Generamos una gama de
productos aptos para la exportacion: son desarmables, se embalan
facilmente, y cumplen con normas de calidad internacionales”.
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Algunas sugerencias

(Cuales son los pasos bésicos para iniciarse? Una medida elemental
es patentar el producto. Asi se garantiza que esté legalmente
protegido. También conviene confeccionar un catilogo en el que
consten su pedo, medidas y modo de aplicacion. Es aconsejable
desarrollar una linea de packaging que identifique la marca.
Algunos profesionales recomiendan la redaccion de un

a carta a los clientes, en la que se expongan los detalles del envio:
modo de entrega, cantidades, costos. Y, en tiempo de Internet, la
pagina Web no puede faltar. Existen varias instituciones que
ofrecen asesoramiento. Algunas son: CMD, Villarino 2498, 4126-
2950; Fundacion Export, Av. Paraguay 864, 4315-4841; Centro de
Apoyo a la Microempresa, Av. Belgrano 858, 4331-9899/ 9895;
Instituto Nacional de Patentes Industriales, Av. Paseo Colon 717,
2do. Piso, 4344-4922.



